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Що таке 
маркетплейси
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Маркетплейс
“це платформа, яка об'єднує продавців і покупців товарів або 

послуг та надає інфраструктуру (відгуки, платежі, комунікацію) 
для здійснення транзакцій”



Українські маркетплейси



Які маркетплейси бувають

- P2P 
- B2C
- B2B

За типом учасників За кількістю сторін
2-сторонні
3-сторонні

За доступом
відкриті
закриті







Яка роль SEO в 
бізнес моделі 
маркетплейсу
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Порівняння SEO з іншими каналами

SEO SMM PPC CPA

Вартість Відносно 
безкоштовна Відносно недорогий Залежить від 

бюджету та стратегії
Залежить від 

бюджету та стратегії

Час до 
результатів

6-12 місяців до 
початкових 
результатів

1-3 місяці до 
початкових 
результатів

Результати одразу Результати одразу

Контроль Спочатку високий Середній Високий Високий

Якість 
трафіку Як правило, висока Як правило, висока Висока Висока

Залежність 
від бренду Нижче середньої Висока Нижче середньої Нижче середньої



Коли запускати інші канали:

01

04

02

05

03

06

Інвестуємо в SEO Робимо SEO 
стабільним джерелом 
лідів

Інвестуємо в SMM 

Шукаємо дешевий 
трафік в PPC

Збільшуємо витрати 
на PPC та інвестуємо 
в бренд

Підключаємо CPA та 
партнерства



Переваги/недолік
и маркетплейсів з 
точки зору SEO

03



Переваги

Багато сторінок/категорій У вас є більше можливостей покрити пошукові запити

UGC Користувачі генерують контент, потрібно тільки правильно налаштувати процес 
модерації

Спільні зусилля/магніт посилань Юзери зацікавленні в просуванні свого сайтів/сторінки на маркетплейсі

Відгуки
Позитивні відгуки на сайті про товар продавця може позитивно впливати на seo та бренд 
маркетплейсу

Масштабованість
Додати +1 розділ не складно, за рахунок комплексу факторів, продвинути його буде 
простіше



Недоліки

Багато сторінок/категорій Наявність великої кількості неякісних сторінок може негативно вплинути на seo

Магніт посилань Якщо юзер буде накручувати посилання на свій магазин/сайт, це може негативно 
вплинути на маркетплейс

Відгуки Негативні відгуки про магазин/юзера, можуть негативно вплинути на бренд та seo сайту



Основні фактори 
ранжування
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1) Загальна якість сайту/лістінгу
2) Кількість користувачів/товарних пропозицій
3) Кількість сторінок
4) Популярність бренду
5) Відгуки
6) Кількість вхідних посилань
7) Домен (вік, ключ)
8) Мікророзмітка

Основні фактори ранжування



Загальна якість сайту

UX UI Технічно справний Є нормальна навігація Контент актуальний

Сайт безпечний Адаптований під ваш 
пристрій



Кількість користувачів
1. Має бути на рівні з “ринком”
2. “200 і 500” краще чим “13 і 100”
3. Основна проблема “курки чи яйця”
4. Юзери можуть “випадати” з каталогу
5.  По можливості, залишайте на каталозі “продані/неактивні” 

товари, тестуйте.



Популярність бренду
1. На перших етапах активно використовуйте лінкбілдинг 

для прокачки бренду
2. Знайдіть де сидить ваша аудиторія та інвестуйте туди
3. Станьте “маркером” ринку
4. Не забувайте про інфо статті



Відгуки
1. Опрацьовуйте відгуки на платформах: 

- GMB
- каталоги сайтів
- “отзовіках”
- pr статті про вас
- відгуки про компанію на сайтах роботи/dou

2.  Прокачайте сторінку відгуків на сайті
3. Спрямовуйте задоволених користувачів на 

сайти відгуків
4. Беріть відео фідбек від юзерів



Трафікогенеруючі сторінки
Kabanchik

Ремонт великої побут. 
техніки

Ремонт дрібної 
побут. техніки

Ремонт швейних 
машин

Ремонт 
кавоварок

Ремонт посуд.
машин

Ремонт пральних 
машин

Ремонт крапельних 
кавоварок

Ремонт 
кавоварок Dolce

Ремонт машин 
SamsungРемонт машин LG Чистка 

кавоварки



Пошук нових сторінок
1. Перегляньте поточне дерево категорій. Можливо варто виділити новий 

розділ
2. Рісьорч конкурентів
3. Перегляньте запити з консолі
4. Максимально спрощуйте генерацію нових розділів 
5. Знайдіть баланс між кількістю сторінок та “Сторінку проскановано, але 

поки що не проіндексовано”



Індексація
1. Якщо у вас більше 100к сторінок, вони всі не проіндексуються
2. Покращуйте перелінковку
3. Фіксіть всі помилки
4. Перевіряйте чи не канібалізуються важливі сторінки
5. Перевіряйте трафік нових сторінок, особливо після масової 

генерації (через 3-6 міс)
6.  Тестуйте noindex та canonical



Логи
1. Що там можна побачити?
2. Сервіси для аналізу:

- самий зручний Jetoctopus
- самий технологічний Kibana
- самий популярний Screaming Frog Log File Analyser



On-page
05



Покращення лістінга
1) Дослідіть ваших конкурентів/як виглядає їх лістінг
- Структура
- Кількість елементів
- Блоки

2) Що обов'язково має бути на сторінці
- Юзери/товари
- Фільтри/сортування
- Навігація
- Відгуки
- Чому ви

3) Тестуйте
- Збільшість кількість елементів на 1 сторінці
- А/B тести
- Доповнюйте елементами з інших розділів



Покращення лістінга



Не забувайте про інформаційку
1) Експертність в інфо запитах допоможе прокачати бренд
2) Створіть evergreen статті та постійно їх оновлюйте
3) Шукайте експертів серед своєї аудиторії
4) Використовуйте інфо статті в smm, email, на комерційних сторінках
5) Працюйте над конверсією інфо сторінок



Off-page
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Біржі 
(collaborator) Аутріч Посередники Фрілансери з 

linkedin

Вартість Трохи дорожче 
за аутріч Найнижча По-різному Рандом

Швидкість 
розміщення По-різному По-різному Досить довго Рандом

Надійність Вище середнього Середній Середня Мінімальна

Контроль Як правило, високий Як правило, висока Середній Мінімальний





Лінки
1) Дивіться на конкурентів але також розміщуйтесь де немає конкурентів.
2) Намагайтеся поєднати seo та піар
3) Які сайти ок/не ок?
4) Партизанські методи
5) Робота індексацією закуплених лінків



https://t.me/AZahoda

Дякую за увагу!

https://www.linkedin.com/in/zakhoda/

Реклама BUKI School


